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Disrupgoes no mercado de vinho de qualidade nos EUA

Os EUA, o maior mercado de vinho do mundo, encontra o seu centro na Califérnia, onde a cultura
de tecnologia disruptiva de Silicon Valley comecgou-se a infiltrar na cultura do vinho. A tecnologia
permite agora que mais produtores de vinho possam desenvolver negdcios com sucesso construin-
do relagdes fortes diretamente com os clientes . E a base crescente dos consumidores de vinho
oferece mais formas de captar a atencao dos clientes nao-tradicionais.

Quais séo as oportunidades que os produtores de vinhos em Portugal podem descobrir para con-
tornar a tradicdo no mercado de vinhos dos EUA?
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